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SPOROCILO ZA MEDIJE

V SLOVENUI TUDI V LETOSNJEM LETU NAJVEC MEDIJSKIH
SREDSTEV NAMENJENIH PRIKAZNEMU OGLASEVANJU

V letu 2020 bodo spletni oglasevalci v Sloveniji najvec vlozili v prikazno oglasevanje. Ucinkovitost
digitalnega oglasevanja je tudi v letosnjem letu kljuéni motivator za njegovo uporabo, kaie
raziskava, ki sta jo iPROM in Valicon izvedla med 220 slovenskimi odlocevalci na podrocju
oglasevanja in trZenja. Specializirane agencije za digitalno oglasevanje pridobivajo na pomenu, pri
nacrtovanju oglasevalskih aktivnosti v digitalnih medijih pa se podjetja opirajo primarno na lastne,
notranje podatke, sta kljuéni ugotovitvi letoSnje raziskave o odnosu slovenskih podjetij do
digitalnega oglasevanja.

»Raziskavo smo izvedli v zacetku leta, ko Se nihce ni slutil, kaj se nam obeta v pomladnih mesecih.
Ocenjujem, da ucinki na gospodarstvo Se niso vidni in Se nekaj ¢asa ne bomo tocno vedeli, pri cem
smo. Kljub temu menim, da bodo tudi tokratni dogodki ponovno in dodatno spodbudili razvoj digitala
kot celote, naloZbe v digitalno oglasevanje pa bodo rasle. Skladno s spremembamivedenja potrosnika,
ki jih Ze zaznavamo, bo iskanje novih poti in priloZnosti v digitalnem marketingu neizbeZno,«

komentira rezultate MatjaZ Robinsak iz Valicona.

NA SLOVENSKEM DIGITALNEM OGLASEVALSKEM TRGU NAJVEC SREDSTEV ZA PRIKAZNO
OGLASEVANIE

Slovenski odlocevalci bodo na podrocju digitalnega oglasevanja in trzenja tudi v letu 2020, tako kot v
preteklem letu, najvec sredstev vloZili v prikazno oglasevanje (28 % vseh sredstev), sledijo
oglasevanje na druzbenih medijih (20 %), iskalni marketing (18 %), e-poStni marketing (10 %) ter
marketing s pomocjo vplivneZev (9 %). Med najpogosteje uporabljenimi oblikami je oglasevanje na
druzbenih medijih (94 %), sledijo prikazno oglasevanje (93 %), iskalni marketing (85 %) in e-postni

marketing, ki ga bo v letoSnjem letu med svoje aktivnosti uvrstilo 77 odstotkov vprasanih.

»Letosnja raziskava je tako kot v preteklem letu pokazala previado prikaznega oglasevanja. Ta oblika
namre¢ omogoca ucinkovito kombinacijo formatov in ciljanja na osnovi podatkov tako za znamcenje
(branding) kot za pospesevanje prodaje (perfomance). Glede na analizo vlaganj nasih narocnikov v
aprilu in maju lahko recem, da razmerja delezev naloZb v najpogosteje uporabljene oblike digitalnega

oglasevanja ostajajo nespremenjena. OdlocCevalci so v zacetku leta napovedali, da bodo v letu 2020
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glede na preteklo leto nalozbe v digitalno oglasevanje v povprecju povecali za 17 odstotkov. Slika bo
bolj jasna jeseni, ko bomo laZje ocenili, kako se bodo prerazporejala sredstva znotraj marketinskih
proracunov. Vse kaZe, da bo kombinacija povecane uporabe digitalnih medijev in ucinkovitosti
botrovala sSe intenzivnejSemu premiku naloZb v prid digitalnemu oglasevanju,« rezultate komentira

Andrej lvanec, direktor medijskega nacrtovanja v iPROMu.

Razporeditev sredstev po posameznih oblikah
digitalnega oglasevanja 2020
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“Indeks je racunan glede na razporejanje sredstev v 2019. Vir: iPROM in Valicon, februar 2020

UCINKOVITOST DIGITALNEGA OGLASEVANJA KOT GLAVNI MOTIVATOR

Med poglavitnimi razlogi za uporabo digitalnega oglasevanja v letu 2020 so podobno kot lani
ucinkovitost (71 %), natan¢ne meritve in ucinkovita evalvacija oglasevalske akcije (59 %), skladnost

z zakonodajo o varovanju osebnih podatkov (59 %) ter napredno ciljanje in posledi¢no ucinkovitejse
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doseganije ciljnih skupin (55 %). V primerjavi z lanskim letom je najvisji indeks rasti (116 %) zabeleZila

skladnost z zakonodajo, kar kaze, da zavedanje o tem med oglasevalci raste.

Pomembnost motivatorjev uporabe
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SPECIALIZIRANE AGENCIJE ZA DIGITALNO OGLASEVANIJE PRIDOBIVAJO NA POMENU

Odlocevalci za trZenje v podjetjih se vse pogosteje odlocajo, da za izvajalca digitalnega oglasevanja
izberejo specializirane agencije za digitalno oglasevanje (61 %). V primerjavi z lani ta trend belezi

139-odstoten indeks rasti.
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NACRTOVANJE OGLASEVALSKIH AKTIVNOSTI Z UPORABO LASTNIH PODATKOV

Pri nac€rtovanju oglasevalskih aktivnosti se podjetja v 92 odstotkih zanasajo na lastne, notranje
podatke. Prav tako pa so oglasevalcem pomembni podatki, pridobljeni na druzbenih omrezjih (61 %),
podatki partnerja za digitalno oglasevanje (56 %) in javno dostopni podatki (51 %).
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PORABA TRZENJSKIH TEHNOLOGIJ MED SLOVENSKIMI ODLOCEVALCI NA PODROCIJU TRZENJA
Raziskava je pokazala, da podjetja pri izvajanju marketinskih aktivnosti najpogosteje uporabljajo
orodje za izvajanje e-postnega marketinga (80 %), CRM-sisteme (65 %), orodje za upravljanje
druzbenih medijev (56 %) in orodje za avtomatizacijo marketinga (47 %). V primerjavi s preteklim

eviee

odstoten indeks rasti.

»Digitalno oglasevanje Ze pregovorno doZivlja razmah na krilih pospesene digitalizacije potrosnika.
Preprican sem, da bodo odlocevalci na podrocju trzenja zaradi dokazane ucinkovitosti, tako kot so to
poceli v preteklosti, Se naprej prerazporejali sredstva za trZenje v prid digitalu. Glede na to, da so
podjetja trenutno v fazi intenzivnega uvajanja razlicnih tehnoloskih resitev, lahko pricakujemo, da
bodo tudi vlaganja v marketinsko tehnologijo Se bolj pomembna in se bodo nalozbe na tem podrocju

Se naprej krepile,« zakljuuje Simon Cetin iz iPROMa.
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Metodoloski podatki

Raziskava, ki jo je Valicon izvedel v sodelovanju z druzbo iPROM, je potekala med 8. 1. in 10. 2. 2020
prek spletne ankete z metodo CAWI. Vprasani so izpolnjevanju vprasalnika namenili v povprecju
osem minut. V raziskavi je sodelovalo 220 odlocevalcev, ki v slovenskih podjetjih odlocajo ali
vplivajo na odlocitve o razporejanju trzenjskih in medijskih sredstev.

#ith

O druzbi Valicon

Valicon je ena od vodilnih druzb za trZenjsko svetovanje ter javhomnenjske raziskave na obmocju
jugovzhodne Evrope. Valicon je specializiran za majhne trge, naroc¢niku prilagojene resitve, napredno
metodologijo in poglobljen vpogled v naro¢nikovo podrocje delovanja. Osnovna dejavnost druzbe je
trzenjsko svetovanje na podlagi trzenjskih raziskav. Svojim naro¢nikom nudimo storitve na celotnem
obmocju nekdanje Jugoslavije, prek izbranih partnerjev pa tudi v drugih drzavah Evrope.

O podjetju iPROM

iPROM je vodilna slovenska agencija, specializirana za digitalno oglasevanje. So hiSa znanja in
izkusenj, ki naro¢nikom poenostavljajo kompleksnost trzenja v digitalnem okolju. Pripravljajo,
organizirajo in izvajajo digitalne akcije, ki prinasajo merljive in dokazljive rezultate. S kombinacijo
visoke tehnologije in najpopolnejsih podatkov o vedenju potrosnikov na trgu naro¢nikom omogocajo,
da posredujejo prava oglasna sporocila pravi osebi v pravem ¢asu na pravo napravo, spletnim
zaloZnikom pa pomagajo pri povecevanju prihodkov.
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Vec informacij
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