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Valiconova analiza predizhorne kampanje

DF je startao sa velikom pre
finiS su najholje iskoristili SD

Po migracijskoj analizi Valicona, uradenoj na podacima prikupljenim odmah nakon zatvaranja birackih mjesta, jedna
treCina glasaca (cca 300.000 glasaca) odlucila se za koga ¢e glasati upravo u zadnjoj sedmici kampanje. Osim toga,
Cak 15% ili skoro 150.000 glasaca se tek zadnjeg dana odlucilo za koga ¢e glasati
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dnje dane. Cilj ovog istra-

Zivanja je da se konacno izmjeri
kako se ponasa bh. biracko tijelo,
da se ukaze na neke od mitova i
da se objasni da i u BiH istraziva-
cke metode, klasi¢ne i one napre-
dnije funkcioniraju jako dobro.

Dewey Defeats Truman je bio
cuvani natpis kada je Chicago
Daily Tribune pogre$no objavio
da je Thomas Dewey pobijedio
Harrya Trumana u trci za predsje-
dnika Sjedinjenih Americkih
Drzava 1948. Dostupnom tehno-
logijom su u vrijeme poslije Dru-
gog svjetskog rata novine mora-
le i¢i u Stampu prije nego su sva
biracka mjesta zatvorena, te su
zakljuc¢ak donijeli na bazi trenu-
tno prebrojanih i zatvorenih bi-
rackih mjesta i ranijih anketa.
Medutim, anketiranje se zavrsi-
lo prije vremena i propustili su
priliku izmjeriti “bandwagon”
efekt, odnosno nisu uzeli u obzir
mogucénost prelaska glasaca pre-
ma drugim kandidatima u za-
dnjim danima kampanje, koji su
u tom slucaju donijeli odlucuju-
¢u prednost Trumanu.

Kako je Valicon pratio kampa-
nju u BiH Valicon je cijelu kam-
panju u FBiH pratio na dnevnoj
osnovi sve do same $utnje, a na
kraju je proveo i migracijsko istra-
zivanje te dobio odgovore na pi-
tanja kako su se glasaci ponasali
na samom danu izbora.

Pored mjerenja preferencija
prilikom glasanja, Valicon se fo-
kusirao i na blizinu, odnosno
mogucnost promjene preferenci-
je sajednog prema drugom kan-

didatu. Podaci sa pocetka kampa-
nje su nam pokazali koliko su
pojedini kandidati blizu, odnosno
kojim kandidatima prijeti opa-
snost da ¢e im neki drugi kandi-
dat preuzeti birace.

detaljnije pogledamo mogu-
¢nost promjena preferencija sa
jednog politickog kandidata na
drugog, mjesec prije izbora, vrlo
jasno se vide tri skupine kandi-
data za troclano Predsjednis$tvo
BiH. Zapravo, sve preferencije, to
jeste blizina drugih politickih
kandidata ili drugi izbor se kre-
¢e i dalje unutar kandidata iste
narodne pripadnosti, pa tako
Hrvati i prilikom drugog izbora
biraju Hrvata, Srbi Srbina, Bo-
$njaci BoSnjaka. Nema drugog
izbora medu drugim narodima.
Uzgred, takva situacija nije niti
malo neobi¢na u Republici
Srpskoj, jer tamo glasacii mogu
birati samo kandidata iz reda
srpskog naroda.

Period: 29. 9. - 8.10.

Osnova: FBiH (n=1000)

|zetbegovic e VALICON

G  VALICON

HDZ 1990

Period: Dan prije i dan poslije izbora

Osnova: Isti ispitanici FBiH (n=414);
lzvor: Panel JaZnam

Kada tuistu analizu pogledamo
Cetiri dana prije izbora, jasno vidi-
mo drasticnu promjenu preferen-
cija na nivou Federacije BiH. Pro-
tagonist je kandidat Martin Raguz.
To je prvi put u poslijeratnoj BiH
da politi¢ki kandidat iz jedne
“etno” partije, u ovom slucaju
HDZ-a 1990, ima snaznu podrskuy,
kako hrvatskih glasaca kojima su
prvi izbori Dragan Covi¢ ili Zivko
Budimir, ali isto tako i bos$njackih
glasaca ¢iji su prvi izbori bili Bakir
Izetbegovi¢ ili Emir Suljagi¢.

Pobjednici i izazovi Valicon
je svakodnevno pratio predizbor-
nu kampanju, kako bi pratio pro-
mjene u popularnosti politic¢ara i
politickih stranaka. To nam je
omogucilo da imamo uvid u pro-

Covie

Budimir

Strelice na grafikonu migracijskih analiza pokazuju smjer prelazaka od jednog prema drugom kandidatu, to jeste ko je
bira¢ima prvog kandidata moguci drugi izbor kao ¢lan Predsjednistva. Debljina linije pokazuje koliko je velik procenat biraca
koji razmatraju drugog kandidata kao rezervnu opciju. Broj pored strelice govori koliko biraéa odredenog kandidata razma-
tra drugog kandidata kao svoju rezervnu opciju

mjene u stvarnom vremenu kada
su se i desavale. Mnogo je zani-
mljivosti. Prva je da se jasno vidi
da vanjski, nekontrolirajudi fa-
ktori, kao $to je smrt predsjedni-
ka SDA Sulejmana Tihi¢a, mogu
snazno uticati na promjene pre-
ferencija glasaca.

Ipak, izbore dobijaju kampanje,
a ne pojedinacni dogadaji. U
ovom slucaju je, ipak, konzisten-
tnaijasna poruka, snaga stranke
i njena infrastruktura omoguca-
vaju da se svi pozitivni uticaji to-
kom kampanje iskoriste, aida se
za$tite od negativnih.

Takoder, prednost SDA je doni-
jelo i nekoliko dobrih stratesko-ta-
ktickih poteza - izuzetno jaka
vanjska oglasivacka kampanja,
nepojavljivanje u TV debatama u
vrijeme kada su imali sigurno
vodstvo itd. Takvi potezi su nesto
na $to nismo navikli u ranijim pre-
dizbornim kampanjama.

Druga je zanimljivost da se u to-
ku kampanje puno toga moze
promijeniti: Demokratska fronta,
sa liderom Zeljkom Komsi¢em,
usla je u kampanju sa zavidnim
kapitalom, koji nije uspjela sacu-
vati zbog nedostatka fokusa u sa-
mom finisu kampanje. Da se ko-
lokvijalno izrazimo, DF je ostao
“bez goriva” pred ciljem.

Fahrudin Radonci¢iZlatko La-
gumdzija su fini$§ kampanje dobro
iskoristili za rast u zadnjih neko-
liko dana, $to je vjerovatno efekat
pojavljivanja i dobrog nastupa u
TV debatama.

Glasaci koji su odustajali od podrzavanja Martina Raguza i posta
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Koliko kampanja zaista utice
na birace? Po migracijskoj ana-
lizi Valicona, uradenoj na poda-
cima prikupljenim odmah na-
kon zatvaranja birackih mjesta,
jedna tredina glasaca (cca
300.000 glasacda) odlucila se za
koga ¢e glasati upravo u zadnjoj
sedmici kampanje. Osim toga,
¢ak 15% ili skoro 150.000 glasa-
¢a se tek zadnjeg dana odlucilo
za koga ¢e glasati.

Pored toga, vrijedno je znati ¢i-
ji glasaci donose odluku u za-
dnjem trenutku. Glasaci koji su
viSe naklonjeni novim politi-
¢kim partijama ili partijama sa
novim idejama donose odluke
na samom kraju, ¢ekajuci sve do
zadnjeg momenta, provjeravaci
njihovu istinitost i kredibilitet.
Ovaj scenarij narocito dolazi do
izrazaja u onim zemljama u ko-
jima vlada opSte nepovjerenje
spram politickih partija, kao §to
je slucaj u BiH, gdje se bira po
principu “manjeg zla”. Za HDZ
1990 se u zadnjoj sedmici odlu-
¢ilo skoro 60% njihovih glasaca,
za Nasu stranku 45%, te za DF
30%. Sa druge strane, glasaci
HDZ-a BiH i SDP-a svoje su
odluke donijeli nekoliko sedmi-
ca ranije.

Sta govore iskustva Novim
partijama, pored pozitivhe kam-
panje, koja nece glasace odvla-
¢iti u neglasace, treba mnogo vi-
$e fokusa na zadnju sedmicu
izborne kampanje. Konzisten-
tnost u komuniciranju nove ide-
je i novih vrijednosti treba da
bude vodilja u kampanji strana-
ka izazivaca, jer se ispituju i
evaluiraju njihova iskrenost i
kredibilitet.

DF-ovi glasaci nisu prepozna-
li “odlué¢nu” borbu u nastupima
DF-ovog kandidata za ¢lana
Predsjednistva Emira Suljagica,
kako i koliko su ocekivali na
osnovu slogana DF-a, te je to na-
posljetku rezultiralo odlaskom
njihovih glasa¢a u “apstinenciju’.
Nove politicke partije ili partije
sa novim idejama zahtijevaju
potpunu konzistentnost i svjezi-
nu posebno kroz precizano
upravljanje porukama - nastupa,
debata, bilborda, slogana itd.

Jednako tako, glasaci koji su
odustajali od podrzavanja Mar-
tina Raguza i postajali neglasa-
¢i, to su definitivno ¢inili zbog
povjerenja u nove ideje.

Nove tehnologije nam nude
nova rjesenja, a nova rje$enja do-
nose mnoga objasnjenja. Za-
hvaljujué¢i novim tehnologija-
ma, WEB panelima, mozemo
precizno mjeriti migracije na
sam dan izbora jer se i u svim ze-
mljama EU i regije, paiu BiH po-
vecava broj onih koji odluku za

ali neglasaci, to su definitivno cini

Period: Dan prije i dan
poslije izbora

Osnova: Isti ispitanici FBiH

(n=428); lzvor: Panel
JaZnam

Radondic

Strelice na grafikonu sa migracijskom analizom pokazuju smjer promjene odluke na dan izbora. Pokazuju odnos namjere
glasanja i stvarne odluke na izbornom mjestu. Debljina linije pokazuje koliko je velik procenat bira¢a &ija odluka je bila promi-
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jenjena. Broj pored strelice govori koliko je bira¢a odredenog kandidata promijenilo odluku

Vrijeme odluke - po strankama
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Period: 21.7. - 26.7.

Osnova: FBiH (n=1202) i RS (n=798)
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danima.

Prije i(1i) poslije izbora Dru-
$tvena istrazivanja, istrazivanja
javnog mnijenja i istrazivanja
popularnosti politickih stranaka
u Bosni i Hercegovini su cesto
povezana sa osjecajima skepti-
cizma i nepovjerenja. U velikom
broju slucajeva se vise provode
u promotivne, umjesto u svrhe
razumijevanja javnosti. Smisao
drustvenih istrazivanja su priku-
pljanje ta¢nih informacija i uvid
u drustvo, $to ¢e poslije biti te-
melj za dono$enje odluka.

Skepticizam dolazi dijelom i
zbog Cinjenice da se rezultati
anketa objavljuju u proizvoljno
odabranom trenutku, bez mjere-
nja u zadnjoj, klju¢noj, sedmici.

Odatle potice i nekoliko mito-
va vezanih za politicka istraziva-
nja, koji kao i mnogi mitovi nisu
tac¢ni. Neki su od mitova, pomi-
njanih tokom kampanje, npr.
da je SDA u anketama uvijek
potcijenjena, da telefonske anke-

RADONGIC | LAGUMDZIJA

ver =

Fahrudin Radoncic i Zlatko

Ve - =w

Lagumdzija su fini$ kampa-
nje dobro iskoristili za rast
u zadnjih nekoliko dana,
$to je vjerovatno efekat po-
javljivanja i dobrog nastupa
u TV dehatama

te nisu prikladne za politicka
istrazivanja (jer ne ukljuc¢uju ko-
risnike mobilnih telefona) i sl.

Zbog toga, mi u Valiconu ko-
ristimo izbore kao jedinstvenu
priliku za istrazivace, kako bismo
istrazili i napravili brzu i kvalite-
tnu evaluaciju istrazivackih te-
hnika i metoda. Izbori su jedina
prilika koja omogucava da se
brzo i relativno jednostavno
dode do povratnih informacija i
odgovora, jednostavnim po-
redenjem predvidanja sa rezul-
tatima CIK-a.

Izbori su vazni, jer su jedin-
stven trenutak kada su razlicite,
specifi¢ne populacije “uvuce-
ne” u statistiku, to jeste novina-
ri, politicari, drzavni sluzbenici,
politicki analiticari, ali isto tako,
i veliki dio opste populacije.

Mi u Valiconu Zelimo da tu ri-
jetku priliku iskoristimo i da sve
pomenute grupe stru¢njaka za-
ista uvucemo u temu statistike
na pravi, nauc¢ni nacin i svi zaje-
dno naucimo nesto iz tog iskus-
tva i unaprijedimo drustvo.

Razumijevanje Gradani se ne
bave i ne zanimaju puno za sta-
tistiku, $to i ne treba da ¢udi. Pa-
cijent se ne pita da li je uzorak
krvi uzet kod doktora dovoljno
reprezentativan, on jednosta-
vno prihvata statisticki nacin re-
zonovanja. Generalno veliki udio
gradana, u biti, istinski ne mari
i ne bavi se statistikom, osim u
slucajevima kada mjeri leukoci-
te kod doktora.

Zbog toga je vazno da se istra-
zivanje razumije i da se koriste
dobre prakse, a ne da se istrazi-
vanja dovode u pitanje pred sva-
ke izbore i sumnja u metodolo-
giju istrazivanja.

1 zhog povjerenja u nove ideje




