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VALICON »TOP25 REGIONAL BRANDS 2016«

Coca-Cola je nova vodilna znamka na lestvici »VALICON TOP25 REGIONAL
BRANDS« v jadranski regiji! Po drugi strani pa so regionalne znamke v letu
2016 ze skoraj ujele globalne znamke v zastopanosti na lestvici »VALICON
TOP25 REGIONAL BRANDS«.

Coca-Cola je zamenjala polozaj z nekdanjo vodilno znamko Milka, ki je zdaj druga na
lestivici najmocnejsih znamk Siroke potrosnje. Tretje mesto pripada Cedeviti, ki je
zamenjala svoj poloZaj z Vegeto, glede na lanskoletno uvrstitev. Chipsy Cips, Kiki bonboni
in Sprite brezalkoholne pijac¢e so novinci v TOP25 ravrstitev. Navecji skok na lestvici je
uspel znamkama Chipsy (13 mest) in Colgate (10 mest).

Med najbolj izstopajocCimi zgodbami iz leta 2016 omenimo:

Coca-Cola je prevzela prvo mesto po dolgih letih »vladanja« Milke na tem
poloZaju. Zanimivo pa se Coca-Cola ne pojavlja kot stevilka ena niti na enem od
petih trgov, ki tvorijo TOP25 razvrstitev. Je pa zato na drugem mestu na vseh
trgih, razen v Makedoniji, kjer je tretja.

Chipsy, kot izvorno srbska znamka Cipsov, je izboljsala svoj polozaj v Sloveniji in
na Hrvaskem, zato krepi svoj regionalni uspeh. Rezultat je najvecji skok med
vsemi izmerjenimi znamkami iz polozaja Stev. 26, na polozaj Stev. 13.

Se eni znamki je uspel velik skok in sicer Colgate zobni pasti. Lani $e na 21.
mestu, letos ze skoraj med deseterico najmocnejsih, na 11.mestu.

Skoraj polovico TOP25 znamk predstavljajo znamke regionalnega izvora. Lani
je bil rezultat 15:10 za globalne znamke, letos je rezultat Ze precej bolj izenacen
in sicer 13:12 za globalne znamke.
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»TOP25 REGIONAL BRANDS« V SLIKI
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Med znamkami na polozajih od 3. do 9. so razlike zelo majhne. To je pomembno, ce
govorimo o "padcu” ali "rasti" doloéene znamke znotraj tega kroga. Ze naslednje leto se
razmerja med znamkami v tem krogu lahko spremenijo.

Ce vzamemo pod drobnogled posamezne trge, ki tvorijo regionalno razvrstitev, so vse
lokalno vodilne znamke ohranile svoj polozaj. Argeta je edina znamka, ki je na prvem
mestu na dveh trgih hkrati. Regionalne in lokalne znamke so Se vedno zelo mocne v vsaki
od petih drzav - med prvih deset znamk v posamezni drzavi obstajata le dve (Slovenija,
Hrvaska in Srbija) oziroma tri (Bosna in Hercegovina) globalne znamke, z izjemo
Makedonije, kjer je taksnih pet.

Spodaj se nekaj najbolj zanimivih zgodb leta 2016, po drzavah:

SLOVENIJA. Donat Mg je vstopil v top 10 v Sloveniji. To je prvi¢, da se je v
katerikoli drzavi v top 10 razrstitev uvrstila t.i. premium znamka, kar Donat Mg
v kategoriji mineralnih vod dejansko je. Barcaffe sicer ostaja Stevilka ena v
Sloveniji.

Ceprav je na lestvici v Sloveniji le en novinec, Donat Mg na desetem mestu, pa so
se posamezne uvrstitve precej premesale. Najvecji skok je uspel Cedeviti, iz
devetega na tretje mesto, ter Fructalu, iz osmega na cCetrto - lastniki iz Srbije
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torej vracajo nekoC eno od najbolj uspesnih in hkrati uglednih slovenskih znamk
pod sam vrh lestvice najmocnejsih znamk Siroke potrosnje v Sloveniji.

Sedem od desetih znamk na lestvici top 10 je izvorno slovenskih, ena je
hrvaska in dve globalni. Slovenija je med vsemi drzavami edina, ki ima med prvih
deset znamk uvrscéeni dve znamki mineralnih vod, Radensko in Donat Mg.

- HRVASKA. Jana ostaja vodilna na hrvaskem trgu kot edina znamka ustekleni¢ene
vode, ki je hkrati zastopana tudi v razvrstitvi TOP25 regionalnih znamk.
Domacica je novinec med top 10.

- SRBIJA. Moja Kravica je edina znamka v regiji, ki je v kateri od lokalnih top 10
razvrstitev zastopana z dvema kategorijama. Tako Moja Kravica mleko kot Moja
Kravica jogurt sta med top 10 v Srbiji.

- BOSNA IN HERCEGOVINA. Dve regionalni znamki sta vstopili v top 10 ravrstitev
Chipsy in Pardon. Argeta ostaja lokalni vodja.

- MAKEDONIJA. Eden izmed najbolj opaznih skokov v top 10 razvrstitev, glede na
vseh pet lokalnih razvrstitev, je uspel Colgate zobni pasti, v tej drzavi se je
uvrstila na visoko Cetrto mesto.
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»TOP25 REGIONAL BRANDS« IN VALICON

»TOP25 regional brands« je neodvisna razvrstitev znamk Siroke potrosnje v jadranski
regiji, ki temelji na trzni raziskavi in vkljuCuje pet trgov: Slovenija, Hrvaska, Srbija,
Bosna in Hercegovina in Makedonija. Prva lestvica je bila objavljena leta 2012.

Valicon je ena od najvecjih druzb za trzenjsko svetovanje in raziskave v regiji. Izvorno
slovensko podjetje je postalo regionalno v letu 2005. Valicon pisarne je mogoce najti v
Ljubljani, Zagrebu, Sarajevu in Beogradu.

»TOP25 REGIONAL BRANDS« METODOLOGUA

Merilo za uvrstitev na lestvico je mo¢ znamke. MocC znamke se izracuna na podlagi
prepoznavnosti, izkusnje in uporabe znamke v posamezni kategoriji. Rezultati so utezeni
s Stevilom prebivalcev posamezne drzave.

Razvrstitev temelji na reprezentativni anketni raziskavi, izvedeni v petih najvecjih
regionalnih trgih Srbije, Hrvaske, Bosne in Hercegovine, Makedonije in Slovenije.

Metodologija ankete: izvedba v septembru in oktobru 2016; n = 1000-1500 na drzavo;
reprezentativni vzorec glede na spol, starost, izobrazbo in regijo, za populacijo 15-65 let;
kombinacija osebnega racunalnisko podprtega in spletnega anketiranja.

KONTAKTI

Za splosne informacije o razvrstitvi in raziskavi “Valicon TOP25 regional brands” se prosim
obrnite na Ano Pipus, ana.pipus@valicon.net.

Za komentar ali izjavo prosim pisite na pr@valicon.net.

Jutri vas vabimo, da se vkljucite v prenos v Zivo na povezavi: http://live.valicon.net/,
kjer boste lahko nasima strokovnjakoma Zenelu Batagelju in Kristijanu Gregoricu postavili
tudi svoja vprasanja.
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