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Slovenske blagovne znamke izgubljajo pre

pred tujimi Konkurenti.

Slovenija : Crna kronika :  Svet : Gospodarstvo 1T © Vreme
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PortoroZ, 23.11.2001, 09:11 | STA ="M Pozii (= Tiskaj () (@) (=) velikost pisave

Pri raziskavah trga bivée Jugoslavije so domaéi in tuji strokovnjaki ugotovili, da Slovenija
zaradi poznavanja razmer pri vstopu na trge bivée Jugoslavije ne bo veé dolgo v prednosti

' Slovenske znamke bodo mednarodne ali pa jih ne

Slovenske znamke se izgubljajo bo
EiHanie Finance 32/2003
Sabina Petrov 0.1 Marieta Bogakaj _ 17.2.03 00:01
d vsi Elanki avtors ] vzi Elanki avtada dop, 24,10,05 19:47
|

Raziskava PGM: Nase blagovne znamke izgu
moc

Marjetka Jakof&ic Finance
vzi elanki avterjz 21.2,

dop. 21.2|.

* Najbolj$e so starejS$e: o razvoju slovenskih znamk

15. september 2004

»Jugaslavije ni veé in slovenske blagoune znamke nimajo ved py

Ce pa bo kateri slovenski proizvajalec pravoéasno resil proble

kapital, znanje in ostale vire, bo pod suvojim imenom mogode lahy §

pomembnem tujem trgu. Ko bi éez deset let uspelo vsaj desetim !

LJzd.ed

t Na JV trgih je treba slovenske znamke predstaviti
kot domace

Finance £3/200%
Sabina Petrov 6.3.08 00:01

d vsi clanki avtarz

Najbolje in najslabse upravljane slovenske
blagovne znamke: Stevilne znane znamke smo
zanemarili v Casu tranzicije

Finance 10/2005

Katarina Matejdic 14.1.05 00:01
wsi Elanki avterjz dop. 28.11.05 15:24

FRUCTAL JE SVOJE DELO OPRAVIL IZJEMNO DO ZADMIIH PET LET, KO ODLOCITVE NISO
TEMELIILE NA EKONOMSKI LOGIKI; V SIMOBILU ODPRAVLIAIO TRZENISKE NAPAKE, KI 50
MASTALE ZARADI PREPOGOSTIH ZAMENIAY VODSTVA




NBSI (nacionalni indeks mo ¢€i znamk) M "S;Q

e Namen:

— Indikator, ki nam omogoca spremljanje nacionalne moci znamk in
obrazlozi razloge za spremembe

e |zradun:

— Povprec€je moci najmoc¢nejSih 5 nacionalnih znamk v posamezni drzavi

— Primer izraCuna NBSI za slovenske znamke (SiBSI) na podrocju
izdelkov Siroke potrosnje na Hrvaskem za leto 2008:
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Finance | indeks (debelina piramide) “DMS
vir. PGM 2008, Hrvaska SLO znamk na HrvaSkem




SIBSI se je v zadnjih stirih letih znizal,
najbolj na Hrvaskem, kar za c€etrtino
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Slovenske znamke so zgubile predvsem Slovenska

v temeljnih nivojih! /M orketnika snferenca
sprememba 2004-2008 po nivojih mo &i znamke
Regija BiH SRB CRO
zvestoba 0% 19%
uporaba -1%, 1%

-4%

-6%

izkusnja

_BD.I'EI

vir: PGM 2004 in 2008



Kako pravzaprav vplivajo “nacionalni”
dejavniki na mo € znamk?

_S
[Veremie K

Prepoznavnost Podoba drzave Etnocentrizem;
drzave « Pozitivni
- (kupujmo
Ugled drzave .
Zaznana J domace)
vrednost « Negativni
izdelkov / znamk Ugled drzave v izdel éni (ne kupujmo
dolo éene drzave kategoriji SLO)
|
Zaznano :|> Mo¢€ <,: Konkurenca
poreklo zn. znamke doma é&ih zn.
Vlaganja v trzenje )

Vir (povzeto in prirejeno po): Thakor & Lavack, 2003
Montesinos, 2008; Aaker, 1996; Hsieh 2004.

; Pappu, Quester & Cooksey, 2007; Zeugner-Roth, Diam  antopulos &




Slovensko: sicer kakovostno, vendar predrago. S
Sploh na Kosovu slovensko nekaj pomeni & R

o Zaznano vrednost izdelkov merimo z elementi, kjer za vsak element
sprasujemo, za katere drzave element najbolj velja.

« Spodaj so prikazani delezi po elementih, rdeCe so obarvani trgi, kjer
so elementi najugodneje ocenjeni

CRO BiH SRB MCD KOS MNG
kakovostni 11% 18%
vredni denarja 11% 8% 14%

predragi NGO 26% 1%

atraktivni 6% 12% 13%

ne kupujem 27% 20% 19%

I
G)/o Hrvatov odgovarja, da “raje ne

kupujejo” slovenskih izdelkov. Ta je
nekoliko manjsi v Srbiji in BiH
VpraSanije je, ali slovenskih znamk ne
kupujejo zaradi slovenskosti, ali ““DMS

\.__zaradi nizke “zaznane vrednosti"? _/

Splosen obcutek o slovenskem: sicer
(ne v vseh drzavah) kakovostni
izdelki, ki pa so predragi.




“Negativnega etnocentrizma” na bolj _ Shovenska
oddaljenih trgih skoraj ni /M orketinika sfrference

o Zaznano vrednost izdelkov merimo z elementi, kjer za vsak element
sprasujemo, za katere drzave element najbolj velja.

« Spodaj so prikazani delezi po elementih, rdeCe so obarvani trgi, kjer
so elementi najugodneje ocenjeni

CRO BiH SRB MCD KOS MNG
kakovostni 11% 18%
vredni denarja 11% 8% 14%
predragi B  26% 24% 25% [ 24%

atraktivni 6% 12% 13%

19%
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Dobre novice:
na nekaterih trgih nimajo prav
ni¢ proti nam *
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M* COOQO (Country of Origin) smo podrobno obdelali leta 2008 ““pps
vir: PGM 2004 in 2008, *2009 so prvi svezi podatki novega vala



“Negativhega etnocentrizma” na bol|  Slovenska
oddaljenih trgih skoraj ni /M oretnsio sference
o Zaznano vrednost izdelkov merimo z elementi, kjer za vsak element

sprasujemo, za katere drzave element najbolj velja.

« Spodaj so prikazani delezi po elementih, rdeCe so obarvani trgi, kjer
so elementi najugodneje ocenjeni

CRO BiH SRB MCD KOS MNG
kakovostni 11% 18%
vredni denarja 11% 8% 14%
predragi B  26% 24% 25% [ 24%
atraktivni 6% 12% 13% [N

0% 19%
% 7%

Slabe novice: Delez takih, ki na
HrvasSkem “raje ne kupujejo” slovenskih
izdelkov, se je v pol leta podvojil

Finance | “"DMS

vir: PGM 2004 in 2008, *2009 so prvi svezi podatki novega vala

ne kupujem (2008)
ne kupujem (2009) *




KakSen je vpliv “na €rtnega zavra ¢anja” S
slovenskih izdelkov na Hrvaskem? /"1 Kol

« Vpliv “zavracanja” na SIBSI (PGM, 2008):
— SIBSI je enak (vpliva ni)

 Razlike pa obstajajo po znamkah:

— Tako Argeta kot Cockta sta med “zavracevalci”’ celo
mocnejSi kot med ne-zavracCevalci

e Seved...
— MocC Cockte (BPI) je minimalno upadel iz 33 na 30

— MocC Argete se je povecala iz 8 na 19 (to pomeni
prakticno vsi indikatorji za najman] 2x)

Finance | “"DMS
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. ? . — ovenska
Kako to, da Argeti vseeno uspeva Moie aoorenco
7 JE“ZAVRA GANJE"LE
DRUZBENO ZAZELEN Podoba drzave Etnocentrizem;
ODGOVOR? JE TO LE < Pogitivni
STATEMENT? .
- (kupujmo
?
e Ugled drzave domace
vrednost * Negativni
izdelkov / znamk e vizdel éni (ne kupujmo
dolo €ene drzave |[ ALINE VEDO, Yoriji SLO)
DA JE

/J ARGETA |

SLOVENSKA? /
/LT

Zaznano :,|> Moc <,: Konkurenca
poreklo zn. znamke doma ¢ih zn.

/

SE 7 \ — C 7
VLAGANJEM _ — " IETO SPECIFIKA\

TRZENJE TUDI T* Vlaganja v trzenje IZDELKOV, Kl

NA HRVASKEM NIMAJO LOKALNE

Vir (p! Lavack, 2003 ; Pappu, Quester & Cooksey, 2007; Z )
Monte DA? /)2004_ \KONKURENCE ’ /




S lovenska

Verjetno so nekatere bolj slovenske od drugih Voo bference

* Najboljse so starejse: o razvoju slovenskih znamk a1

15. september 2004

»Jugoslavije ni veé in slovenske blagouvne znamke mimajo veé prostora, kjer bi igrale vodilno viego.
...Ce pa ba kateri slovenski proizvajalec pravocasno resil probleme privatizacije, znal zdruziti _
kapital, znanje in ostale vire, bo pod svojim imenom mogode lahko uspel tudi na kaksnem DMS
pomembnem tujem trgu. Ko bi éez deset let uspelo vsaj desetim !«? (Damjan, 1994)1 B
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[Veremie K

BOMO IZVOR ZNAMK SKRIVALI?

(MADE IN “UGLEDNA DRZAVA V KATEGORIJI” IZGLED + MADE IN EU)

GA BOMO PONOSNO KAZALI?

(MADE IN SLOVENIJA)

Bl BILO SMISELNO “SLOVENSKO”
NA NEKATERIH TRGIH ZGRADITI?

(NACRTNO IZGRADITI PODOBO SLOVENIJE
PREDVSEM MANJSI, ZA VELIKE MANJ ZANIMIVI TRGI, NPR. ALBANIJA)

Finance | “"DMS



